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PREDMETNIK

I. Semester
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Predmet

ECTS

Ustvarjalnost

Vizualni jezik

Teorija barv

Risanje in slikanje I.

Tipografija I.
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Nacrtovanje vizualnih
komunikacij I.
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2 I. SEMESTER

30

II. Semester

Predmet

ECTS

Rrisanje in slikanje I.
(vaje)

Tipografija I. (vaje)

Osnove vektorske
grafike in racunalniska
obdelava slike

10.

Nacrtovanje vizualnih
komunikacij I. (vaje)

11.

Zgodovina vizualnih
komunikacij

12.

Strokovna terminologija
v tujem jeziku

2 I1I. SEMESTER

30

III. Semester

Predmet

ECTS

Kulturna dediscina

Ilustracija I.

Tehnologija grafi¢nih
procesov

Racunalniska podpora
oblikovanju I.

Nacrtovanje vizualnih
komunikacij II.

Tipografija II.

2 III. SEMESTER

30

IV. Semester




st. Predmet ECTS
7 Video v oblikovanju 3
Video v oblikovanju
8. . 3
(vaje)
Komunikacijske
9. o 3
strategije
10. Fotografija I. 3
11 Nacrtovanje vizualnih 12
"| komunikacij II. (vaje)
12.| Tipografija II. (vaje) 6
2 IV. SEMESTER 30
V. Semester
st. Predmet ECTS
1. Blagovne znamke 5
Managament
2. inovativnosti in 3
tehnologij
Racunalniski mediji v
. . 3
oblikovanju
4. Fotografija II. 5
Nacrtovanje vizualnih 14
komunikacij III.
2 V. SEMESTER 30
VI. Semester
st. Predmet ECTS
6. Tipografija III (vaje) 3
7. Ilustracija II. 12
8 Racunalniski mediji v 5
' oblikovanju (vaje)
9 Prakti¢no usposabljanje 10
' (vaje) VK
Z VI. SEMESTER 30
Z VIZUALNE
KOMUNIKACIJE III. 60

LETNIK




OPIS VSEBIN
1. USTVARJALNOST

Opis vsebine

Razumevanje SirSega konteksta likovnega ustvarjanja (antropologija,
zgodovina, sociologija, psihologija);

Uvod:
Ustvarjalnost kot subjektivno spajanje elementov. Izvori ustvarjalnosti v
razvoju zivega in nezivega sveta. Ustvarjalnost kot bistvo ¢loveka.

Faze ustvarjalnega cikla:
1. Prilika (moZnosti in spodbude)

2. Posameznik (struktura ustvarjalne osebnosti)

3. Proces (faze ustvarjalnega procesa)

4. Produkt (mesto likovne ustvarjalnosti med oblikami ¢loveskega
ustvarjanja)

5. Priznanje (promocija in sprejemanje stvaritve)

6. Premiki (ustvarjalne revolucije ¢lovestva, kibernetska revolucija, skrb
za talente, specifi¢ni problemi slovenstva)

Vaje:

Metode ocenjevanja in razvijanja ustvarjalnosti, analize likovnih del.

2. VIZUALNI JEZIK

Opis vsebine

Predmet Studentu omogoci seznanjanje z osnovami likovnega jezika, kaj je
vizualna kultura, kako razlikujemo vizualno inlikovno, kako zaznavamo
vizualno, kaksen je odnos telesa do okolja, kaj je likovno ustvarjanje, kaj je
estetika, kaj je umetnost, kaks$no je razmerje med kulturo in naravo, kako se
umetnost razlikuje od znanosti, kaj je podoba, kaj je kompozicija, kaj je
oblikovanje, katera so nacela likovnega oblikovanja, kakSnaje struktura
umetni$kega dela / uporabnega predmeta.

Predmet je priprava Studenta na logi¢no jezikovno likovno izraZanje in
oblikovanje notranje opreme, tekstilij in oblaci in vizualnih komunikacij.

Odgovorili bomo na sledeca vprasanja:

UVOD v splosne likovne pojme:

Kaj je ustvarjanje? Kaj je umetnost? Primerjava umetnosti in znanosti

S ¢im se ukvarja estetika? Kaj je kultura? Kaj je likovna umetnost?

Kako razlikujemo VIZUALNO misljenje — zaznavanje / LIKOVNO
misljenje - ustvarjanje / - razvoj vizualnih pomenov /  zakonitosi likovnih
pojmov / - Stvarnost — mis$ljenje — likovni govor, ustvarjanje

Vizualni procesi (cutno zaznavanje sveta)

Kako zaznavamo vizualno (okolje-prostor + telesa, predmete v prostoru +lastno

telo v odnosu do okolja)

Ustvarjanje likovnih produktov

Analiza likovnih oblikotvornih procesov

Osnovni likovni elementi : svetloba, barva, tocka, linija, prostor, ploskev




likovne zakonitosti : kompozicije

Konstrukcija likovnega prostora in oblik.. ( kako nastaja likovno delo?
kaj je likovno ustvarjanje?)

Kaj je VIZUALNA KOMUNIKACIJA?

Kateri so nacini sporazumevanja z vizualnimi pojmi, elementi (oblike
komuniciranja z vidnimi znaki in simboli)

Kako dolo¢amo vidne pomene?

Vizualno zaznavanje in komunikacija v dolo¢eni kulturi

Oblikovanje kot kulturni in komunikacijski dejavnik = kulturna vloga likovnih
proizvodov. Kaj je likovno sporocanje?

Sredstva vizualne komunikacije (plakat, fotografija, film, video, tv.)
Kako KULTURNO OKOLJE vpliva na likovno ustvarjanje?

3. TEORIJA BARV

Opis vsebine

Studente seznaniti z osnovami likovne teorije, z zakonitostmi zaznavanja barv,
s psiholoskimi vidiki barv in s posebni barvni pojavi. Pri Studentu razviti
obcutljivost za barvne sintezije in sposobnost za uporabo barvnih zakonitosti
pri oblikovalskem delu. Poznavanje simbolike barv ter razumevanje
atraktivnosti barv v odvisnosti od kulture, okolja in osebnostnih znacilnosti
posameznika. Znanje o barvah in njthovem sozvocju preliti v barvne Studije
elementov.

Poudarek je na poznavanju likovne teorije o barvah: teorije barvnih harmonij,
psihologije barv, zgodovine barv v vizualni kulturi (v likovni umetnosti in
interieru)

4. RISANJE IN SLIKANJE

Opis vsebine

Pridobivanje temeljnih vedenj in izkuSenj na podro¢ju opazovanja naravnih
vzorcev, likovno teoreti¢nih in kompozicijskih nacel, risanja in slikanja po
naravi, osebnega — kreativnega izrazanja z likovnimi elementi, razli¢nimi
tehnikami, pristopi in nacini razreSevanja likovnih problemov od enostavnosti h
kompleksnosti in kreativni nadgradnji. Pri predmetu Student pridobi teoreti¢na
in prakti¢na znanja s podrocja prostorocnega risanja in slikanja, risarskih in
slikarskih tehnologij in tehnik ter risarskega in slikarskega izrazanja.
Zgodovinski razvoj risbe v umetnostni zgodovini s poudarkom na dojemanju
modernega slikarstva oziroma risbe. Preko klasi¢nega pristopa k risbi se pri
Studentu razvije obCutek za kompozicijo, proporce in prostor, prenasanje
prostorske miselne zasnove na papir. Racionalni pristop in kriti¢no preverjanje
risanja v vseh segmentih nastajanja. Student z risanjem po modelu - risanje
preprostih geometrijskih teles, risanje figure po mavénem odlitku ter risanja
interierov - razvije dojemanje prostora, svetlobe, barvnih in tonskih vrednosti ter
obvladovanje ¢rte oziroma geste, ki vodi k estetski urejenosti slikovne ploskve.
Studentje se seznanijo z risbo, zgodovino risbe, risarskimi tehnikami,
kompozicijami, proporci in prostorskimi kljuci ter razvijejo obcutek za
opazovanje in prenasanje motiva na slikovno ploskev.




5. TIPOGRAFIJA I.

Opis vsebine

Slusatelj se v 1. letniku seznani s SirSim kontekstom tipografije, temeljne
discipline pri oblikovanju vizualnih komunikacij. Z delovno hipotezo jo opredeli
kot napravo za mehanski zapis in nacin ureditve jezika. Spozna njeno funkcijo
pri distribuciji jezika. Osvoji vedenje o formalnih, anatomskih in strukturnih
lastnostih ¢rkovnega materiala. Spozna zgodovinski razvoj oblikovanja in
izdelave tipografske ¢rke. Seznani se s sodobnim tipografskim oblikovanjem.
Razume globalne razseznosti tipografije. Spozna pomen kakovostne tipografije,
jo zna smiselno in skladno uporabiti pri nalogah, ki vkljucujejo besedilo.

Tipografija:

A. Definicija tipografije

B. Funkcija tipografije

C. Forma c¢rke

D. Anatomija ¢rke

E. Oblikovanje in izdelava tiskarske ¢rke
F. Struktura tipografije

G. Tipografska pravila

6. STROKOVNA TERMINOLOGIJA V TUJEM JEZIKU

Opis vsebine

Izbor tujega jezika: Angleski jezik, Italijanski jezik, Nemski jezik;

Student spoznavava terminologijo izbranega moderni jezika na vseh ravneh od
fonoloski do morfoloski zakonitosti in se usposablja za uspesno komuniciranje v
tem jeziku. Izhodisce je kontrastivno, kar pomeni, da spoznavanje italijanskega
jezikovnega sistema poteka prek primerjave s slovenskim. Poseben poudarek bo
na terminologiji podro¢ja, za katerega se Student izobrazuje.

7. NACRTOVANJE VIZUALNIH KOMUNIKACIJ 1.

Opis vsebine

Poznavanje in razumevanje zakonitosti likovne, neverbalne govorice vizualnega
jezika. Razvijanje sposobnosti za raziskovanje sestavin in lastnosti likovnega
jezika pri oblikovalskem delu. Sposobnost prenasanja znanj, pridobljenih pri
predmetih Likovna teorija, Vizualne Studije in Barvne Studije, v prakticno
oblikovalsko delo.

Poznavanje metod in spodobnost za prakti¢no uporabo nacértovalskih postopkov
za oblikovanje znaka in logotipa. Poznavanje in usvojitev zakonitosti oblikovanja
znaka in logotipa. Sposobnost oblikovanja znaka in logotipa v razli¢nih
likovnih/oblikovalskih tehnikah.

Poznavanje zakonitosti in postopkov za oblikovanje vizualnih sporocil.
Sposobnost nacrtovanja ustreznega vizualnega sporocila glede na namen
sporoc¢anja. Sposobnost izrazanja zelenega sporocila z likovnimi/oblikovalskimi
sredstvi.

Poznavanje zakonitosti vizualne komunikacije v razli¢nih oblikovalskih Zanrih in
sposobnost za na¢rtovanje vizualne komunikacije v izbranem zanru.

Sposobnost za razvoj oblikovalskega projekta od idejne zasnove in likovne
resitve do tehni¢ne izvedbe koncnega izdelka.

Razumevanje vizualnih komunikacij kot celote — od zaCetka snovanja do




konc¢nega ucinka, vodilo pri tem je razvijanje osebne senzibilitete v okviru
zakonitosti likovnih izkusen;.

Razvijanje sposobnosti za kreativno misljenje. Razvijanje likovne senzibilnosti
oblikovalca. Razvijanje sposobnosti za prenaSanje verbalnih vsebin v
oblikovalsko vizualno komunikacijo. Razvijanje sposobnosti za prepoznavanje
problemov, za razumevanje narocila in za tvorno povezovanje razli¢nih zahtev z
moznimi oblikovalskimi resitvami. Razvijanje sposobnosti za projektno delo.

8. RISANJE IN SLIKANJE- VAJE

Vaje v risarskih studijih s poudarkom na dojemanju modernega slikarstva
oziroma risbe. Preko klasi¢nega pristopa k risbi se pri Studentu razvije
obcutek za kompozicijo, proporce in prostor, prenasanje prostorske miselne
zasnove na papir. Racionalni pristop in kriticno preverjanje risanja v vseh
segmentih nastajanja. Student z risanjem po modelu - risanje preprostih
Opis vsebine | geometrijskih teles, risanje figure po mavénem odlitku ter risanja interierov -
razvije dojemanje prostora, svetlobe, barvnih in tonskih vrednosti ter
obvladovanje ¢rte oziroma geste, ki vodi k estetski urejenosti slikovne
ploskve. Studentje se seznanijo z risbo, zgodovino risbe, risarskimi tehnikami,
kompozicijami, proporci in prostorskimi kljuci ter razvijejo obcutek za
opazovanje in prenasanje motiva na slikovno ploskev.

9. TIPOGRAFIJA 1. VAJE

Teoreti¢ni del Tipografije, ki so ga poslusali v I. semestru, v studijih na vajah
prenesejo v prakso. Z delovno hipotezo jo opredeli kot napravo za mehanski
zapis in nacin ureditve jezika. Spozna njeno funkcijo pri distribuciji jezika.
Osvoji vedenje o formalnih, anatomskih in strukturnih lastnostih ¢rkovnega
materiala. Spozna zgodovinski razvoj oblikovanja in izdelave tipografske
¢rke. Seznani se s sodobnim tipografskim oblikovanjem. Razume globalne
razseznosti tipografije. Spozna pomen kakovostne tipografije, jo zna smiselno
in skladno uporabiti pri nalogah, ki vkljucujejo besedilo.

Opis vsebine

10. OSNOVE VEKTORSKE GRAFIKE IN RACUNALNISKA
OBDELAVA SLIKE

Studentje osvojijo teoreti¢na in prakti¢na znanja o profesionalni programski
opremi za digitalizacijo slikovnega in tekstnega gradiva, za racunalnisko
podprto oblikovanje (oblikovanje vizualnih komunikacij) in pripravo za tisk,
med katere spadajo Adobe Illustrator, Adobe Acrobat idr.

Princip vektorske grafike in princip obdelave fotografij.

Opis vsebine
Podpora graficnim oblikovalskim predmetom. Oblikovanje s programsko
opremo, racunalniskimi orodji in priprava dokumentov za izpis, izris ali
priprava dokumentov za tisk. Spoznavanje in obvladovanje mnogovrstnih
moznosti uporabe racunalnika pri oblikovalskem delu, tako na ravni osnutkov
in nacrtovanja, kot tudi na ravni izvedbe. Izvedba individualnih projektov.




11.

NACRTOVANJE VIZUALNIH KOMUNIKACIJ I. VAJE

Opis vsebine

Teoreti¢na znanja pridobljena v 1. semestru pod vodstvom ucitelja udejanijo v
prakticnem delu na vajah, kjer resujejo prakticne naloge. Skozi prakti¢ne vaje
spoznavajo in razumejo zakonitosti likovne, neverbalne govorice vizualnega
jezika. Razvijajo sposobnosti za raziskovanje sestavin in lastnosti likovnega
jezika pri oblikovalskem delu. Pridobivajo sposobnost prenasanja znanj,
pridobljenih pri predmetih Vizualni jezik, Teorija barv in Risanje in slikanje,
v prakti¢no oblikovalsko delo.

Poznavanje metod in sposobnost za prakti¢no uporabo nacrtovalskih
postopkov za oblikovanje znaka in logotipa. Poznavanje in usvojitev
zakonitosti oblikovanja znaka in logotipa. Sposobnost oblikovanja znaka in
logotipa v razli¢nih likovnih/oblikovalskih tehnikah.

Spoznavanje zakonitosti in postopkov za oblikovanje vizualnih sporocil.
Sposobnost nacrtovanja ustreznega vizualnega sporocila glede na namen
sporocanja. Sposobnost izrazanja zelenega sporocila z
likovnimi/oblikovalskimi sredstvi.

Spoznavanje zakonitosti vizualne komunikacije v razli¢nih oblikovalskih
zanrih in sposobnost za nafrtovanje vizualne komunikacije v izbranem Zanru.
Razumevanje vizualnih komunikacij kot celote — od zacetka snovanja do
kon¢nega ucinka, vodilo pri tem je razvijanje osebne senzibilitete v okviru
zakonitosti likovnih izkuSen;.

Razvijanje sposobnosti za kreativno miSljenje. Razvijanje likovne
senzibilnosti oblikovalca. Razvijanje sposobnosti za prenasanje verbalnih
vsebin v oblikovalsko vizualno komunikacijo. Razvijanje sposobnosti za
prepoznavanje problemov, za razumevanje narocila in za tvorno povezovanje
razlicnih zahtev z moznimi oblikovalskimi reSitvami. Razvijanje sposobnosti
za projektno delo.

12.

ZGODOVINA VIZUALNIH KOMUNIKACIJ

Opis vsebine

Spoznavanje razvoja oblikovalskega jezika skozi zgodovino oblikovanja.
Spoznavanje klju¢nih avtorjev, del, slogov in konceptov iz zgodovine
oblikovanja. Podrobno poznavanje zgodovine oblikovanja v 19. in 20.
stoletju. Teoreti¢no razumevanje oz. oblikovna, ikonografska, semanti¢na in
strukturna analiza najvplivnejSih smeri, ki so zaznamovale oblikovanje v 19.
in 20. stoletju. Primerjava slogov in konceptov oblikovanja s sorodnimi
umetniSkimi disciplinami: slikarstvom, kiparstvom, arhitekturo, fotografijo,
urbanizmom, ter s koncepti iz humanisticnih ved. Primerjalna izpeljava
zakonitosti oblikovalskega sloga po obdobjih. Razgled po sodobnih
oblikovalskih slogih in zakonitostih danasnje vizualne kulture. Razumevanje
razvoja oblikovalskega jezika s prospekti za sodobno oblikovanje. Sposobnost
razumevanja in kriticnega vrednotenja sodobnih oblikovalskih paradigem in
slogov. Sposobnost analize in sinteze teoreti¢nih osnov oblikovanja, ki so
pomemben temelj pri prakticnem oblikovalskem delu. Sposobnost razvijanja
lastnega oblikovalskega sloga, ki je v sozvocju z zahtevami sodobne vizualne
kulture ter z druzbenimi zakonitostmi, ki doloCajo mesto oblikovalskega
produkta znotraj druzbeno-ekonomsko-ideoloske izmenjave. Sposobnost za
inovacijo ob upostevanju zakonitosti oblikovalskega jezika ter ob poznavanju
zgodovine oblikovalskih slogov




13.

KULTURNA DEDISCINA

Opis vsebine

Prepoznavanje, vrednotenje in interpretiranje kulturne dedis¢ine v kontekstu
zgodovinskega razvoja. Spoznavanje razmerja med preteklostjo in
sodobnostjo ter klasifikacija dedis¢ine po spoznavnih modelih kot izhodisce
za sodobne oblike in nacine ustvarjalnosti. Sposobnost prepoznavanja
bistvenih oblikovnih lastnosti in simbolnih znacilnosti dedis¢ine kot podlaga
za razvijanje in oblikovanje jedra kreativnega interpretiranja sodobnega
razumevanja in oblikovanja notranje opreme. Spoznavanje tradicionalnega
delovnega okolja nastajanja dedis¢ine in spoznavanje nosilcev interpretacije
dedis¢ine v sodobnem oblikovanju in splos$ni ustvarjalnosti. Razumevanje
razmerja globalno — lokalno in razvijanje kakovostnih oblikovalskih znanj in
modelov za prenos simbolnih lastnosti dediS¢ine v zakladnico svetovne
oblikovalske ustvarjalnosti.

Kljuéni poudarek je na etnoloski interpretaciji kulturne in naravne dedis¢ine
na teoretski in empiri¢ni ravni ter seznanjanje z modeli pojavnosti dedis¢ine
na aplikativnem podro¢ju tako v preteklosti kot v sedanjosti.

14.

KOMUNIKACIJSKE STRATEGIJE

Opis vsebine

Predstavitev osnov komunikacijskih strategij s poudarkom na oblikovanju in
upravljanju celostne podobe podjetja oz. organizacije. Jasno opredeliti pojme
kot so poslanstvo, vizija, marketinski cilji, komunikacijski cilji,
komunikacijska strategija, medijska strategija ... in pripraviti sluSatelje na
sposobnost soocanja s konkretnimi trzno komunikacijskimi izzivi. Ob
zakljucku modula naj bi bili Studentje sposobni pripraviti komunikacijsko
strategijo, upostevajo¢ razli¢na komunikacijska orodja in medije. Prav tako naj
bi obvladali zasnovo celostne podobe in jo bili sposobni realizirati v
vizualnem jeziku.
1. Komunikacijska strategija — kaj, zakaj, kako, za koga, kdaj, s kakSnimi
pri¢akovanimi rezultati
2. Osnovni pojmi — poslanstvo, vizija, poslovni cilji, komunikacijski cilji,
komunikacijska strategija, medijska strategija ...
3. Od identitete do imidza — kako ustvariti Zeleno podobo v izbranih
javnostih  (...)




15.

FOTOGRAFIJA I.

Opis vsebine

Pridobivanje znanja, ki posamezniku omogoca vrednotiti in razumeti fotografijo
znotraj umetniSkega in SirSega druzbenega konteksta.

Zgodovina fotografije. Zgodovinski oris in razvoj od vzpostavitve medija do danes.
Poizkus definirati pojem fotografija - filozofska analiza fotografije. Barthesov
pogled na fotografijo, osvojitev kljuénih pojmov, ki jih uvede Barthes: noem in
eidos fotografije, studium, punctum, slepo polje, konotacija (trik, poza, predmeti,
fotogenicnost, estetskost in sintaksa), denotacija. Fotografija in vprasanje umetnosti
in tehnike. Heideggrov pogled na umetnost in tehniko. Razlaga pojava fotografije
znotraj okvira zahodne likovne tradicije, ki naj bi pogojila njen izum. Pregled
pomembnejSih umetniskih fotografov (Edward Weston, Walker Evans, Paul Strand,
Robert Frank, Man Ray, Jeff Wall, Andreas Gursky, Thomas Ruff, Thomas Struth,
Thomas Demand). Pregled slovenske fotografije.

Prakti¢no znanje iz fotografije. Spoznavanje tehnike in razumevanje fotografske
slike skozi zakonitosti in lastnosti kamere. Klasi¢na in digitalna fotografija.
Definicija klasi¢nih Zanrov: portret, pokrajina, tihozitje, akt, reportaza.
Razumevenje uporabne vrednosti fotografije. Dokumentarna fotografija, fotografija
v oglasevanju. Razumevanje in samostojen razvoj avtorskega koncepta fotografije v
oglasevanju.

Usposobljenost za izdelavo klasi¢ne ali digitalne fotografije ter njeno uporabo v
razli¢nih oblikovalskih praksah.

16.

Opis vsebine

VIDEO V OBLIKOVANJU

Pridobivanje teoreti¢nega in prakti¢nega znanja za izdelavo predstavitvenega videa
(za dolocen oblikovalski produkt) kot dela osebnega portfolia.

1. Film in video — sorodna in razli¢na medija.

2. Filmski jezik kot montaza planov. Zgodovina: David Wark Griffith, Sergej
Eisenstein, Alfred Hitchcock, Jean Luc Godard, Lars von Trier.

. Traveling. Andrej Tarkovski.

. Ekranska slika. Jezik videa. Mise-en-page. Inkrustacija. Peter Greenaway.

. Uporaba video efektov za sporocanje pomenov.

. Struktura slikovnega polja znotraj posnetka.

. Scenarij in nac¢rtovanje videa.

. Zgodovinski pregled videa v svetu in v Sloveniji.

. Analogni in digitalni video.

10. Digitalni video kot trajektorij skozi naseljeno arhitekturo.

11. Video in integrirani mediji.

12. Osnove televizijske grafike. Tipologija zanrov televizijske grafike.

13. Oblikovanje in animacija teksta na televizijskem ali rac¢unalniSkem ekranu.
14. Klasi¢na animacija in digitalna animacija.

15. Oblikovanje spletne grafike. Animacija in video na spletu.

16. Naloga: nacrtovati, posneti in zmontirati video ali video animacijo za
predstavitev izbranega oblikovalskega produkta.
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17.

ILUSTRACIJA

Opis vsebine

Podrobno poznavanje zgodovine ilustracije od prazgodovinskih slikarij pa do
konca 19.st.. Poznavanje klju¢nih avtorjev, del, slogov in konceptov.
Spoznavanje razli¢nih zvrsti ilustracije (otroska, znanstvena, ¢asopisna,
reklamna).

Spoznavanje razvoja ilustratorskih tehnik, tako prostoro¢nih, grafi¢nih kot
racunalniskih, ter njihova prakti¢na uporaba. Spoznavanje zakonitosti
ilustriranja v razli¢nih tehnikah in uc¢inkov sporocilnosti doloc¢ene tehnike.
Spoznavanje zakonitosti prenasanja tridimenzionalnega sveta na
dvodimenzionalno ploskev, v razli¢nih tehnikah. Sposobnost kreativnega in
ustvarjalnega preoblikovanja vidnega sveta.

Sposobnost izvedbe ilustratorskega projekta od idejne zasnove, prek
nacrtovanja izvedbe do realizacije kon¢nega izdelka. Sposobnost nacrtovanja
ilustratorske resitve v detajlih in kot kompleksno strukturirane celote, ki se
vpenja v celovito oblikovalsko resitev.

Sposobnost izdelave razli¢nih ilustratorskih projektov iz razli¢nih zvrsti
ilustracije.

Spoznavanje uporabe osnovnih ra¢unalniskih programov za obdelavo risbe.

18.

TEHNOLOGIJA GRAFICNIH PROCESOV

Opis vsebine

Pridobivanje teoreti¢nega in prakti¢nega znanja za ocenjevanje in nacrtovanje
tiskovine.

Spoznavanje teorije grafi¢nih procesov in tehnologije tiska ter izdelave tiskovin.
Seznanitev z razli¢nimi tiskarskimi tehnikami in sposobnost prepoznavanja
razli¢nih tehnologij tiska. Spoznavanje razli¢nih moznih dodelav tiskovin,
sposobnost uporabe pridobljenih znanj pri oblikovanju za boljsi vizualni u¢inek
tiskovine.

1. Tiskarske tehnike

2. Razpoznavanje razli¢nih tiskarskih tehnik

3. Napake v tisku

4. Dodelava tiskovin

5. Grafi¢ni materiali (papir, lepenka in karton)

6. Formati in lastnosti papirjev

7. Vrste grafi¢nih izdelkov

8. Reprodukcija barv

9. Barvni prostori

10.  Barve v tisku

11.  Enobarvna reprodukcija v offset tisku

12.  Stiribarvna reprodukcija v offset tisku

13. Barvno upravljanje (izdelava barvnih profilov)
14. Poskusni odtisi

15. Grafi¢na programska oprema in formati datotek v namiznem zaloZniStvu

16.  Digitalne slike
17. Formati digitalnih slik
18.  Parametri in opisovanje tiskovine

19. Grafi¢na programska oprema in formati datotek v namiznem zaloZniStvu




19.

RACUNALNISKA PODPORA OBLIKOVANJU I.

Opis vsebine

2-D ANIMACIJA. Osvojitev osnovnih teoreti¢nih in prakti¢nih znanj o
programski opremi Macromedia Flash za oblikovanje animacije teksta, ploskve,
barve, risbe in slike. Osvojitev osnovnih teoreti¢nih in prakti¢nih znanj o
programski opremi Macromedia Flash za oblikovanje animiranih vsebin na
spletu in na interaktvinih predstavitvenih zgos¢enkah. (Uporaba barv in ¢rk.
Resolucija, kompresija slik, eksportiranje animacij, formati. Zajemanje
slikovnega in tekstovnega gradiva. Kreiranje in manipulacija simbolov.
Animacija sliCice za sli¢ico. Animacija z interpolacijo oblik - Shape. Animacija
z interpolacijo premika - Tween.)

VIDEO. Osvojitev osnovnih teoreti¢nih in prakticnih znanj o programih za
video montazo Movie Maker, Adobe Premiere in Adobe AfterEffects. Podpora
predmetu Video v oblikovanju iz 2. letnika. (Snemanje, zajemanje iz MiniDV
kamere, montaza video clipov v raunalniku. Izvazanje videa v razli¢ne formate
in na razli¢ne medije zapisa. Digitalizacija in kodiranje videa.)

SPLETNO MESTO. Osvojitev osnovnih teoreti¢nih in prakti¢nih znanj o
programski opremi za oblikovanje in postavljanje internetnih strani, med katere
spada Macromedia Fireworks in Macromedia Dreamweaver. Osvojitev
osnovnih teoreti¢nih in prakti¢nih znanj o interaktivnhem povezovanju
elementov na internetni strani in med internetnimi stranmi. Osvojitev osnovnih
teoreti¢nih in prakti¢nih znanj o oblikovanju odprtokodnih spletnih forumov.
Osvojitev osnovnih teoreti¢nih in prakti¢nih znanj o oblikovanju interaktivne
spletne tridimenzionalne realnosti v VRML protokolu. (Arhitektura spletnih
strani. Uporaba barv in ¢rk, anti-alias funkcija. Resolucija, kompresija slik,
izvaSanje animacij, formati. Procentualna in fiksna delitev strani na i-frame.
Potovanje po ploskvi internetne strani in zacrtanje vsebin, ki ne uhajajo iz polja

ekrana. Kodiranje in formati videa za spletne prikaze.)

20.

NACRTOVANJIE VIZUALNIH KOMUNIKACIJ II.

Opis vsebine

Povezovanje pridobljenih znanj pri teoreti¢nih predmetih s pridobljenim
znanjem pri vrsti prakti¢nih oblikovalskih predmetov. Sposobnost uporabljati
pridobljena znanja pri praktiénem nacrtovalskem delu. Sposobnost za reSevanje
oblikovalskih nalog pri projektnem delu, od idejne zasnove oblikovalske
projektne resitve, prek celostnega nacrtovanja izvedbe do realizacije kon¢nega
izdelka. Sposobnost oblikovalskega nacrtovanja tako na ravni konceptualne
zasnove, na ravni vizualno-likovno ucinkovite zasnove in izvedbe ter na ravni
tehni¢no ustrezne izvedbe. Sposobnost nacrtovanja oblikovalske resitve v
detajlih in kot kompleksno strukturirane celote. Sposobnost nacrtovanja
oblikovalske resitve kot vecplastne vizualne komunikacije, ki poteka na vec
ravneh sporoc€ilnosti. Spoznavanje zakonitosti oblikovanja osnovnih
oblikovalskih zanrov. Spoznavanje zakonitosti pri oblikovalski uporabi
osnovnih oblikovalskih elementov.
— Oblikovanje celostne graficne podobe: zakonitosti in elementi celostne
grafi¢ne podobe.
— Plakat: sporocilnost in likovnost.

— Koledar: zakljucen lok variacij grafi¢nih resSitev.




— Revija in knjiga: zakonitosti graficnega preloma in oblikovanje teksta.

— Uporaba in nacrtovanje ilustracije za plakat in knjizno opremo.

— Uporaba in nacrtovanje fotografskega cikla za koledar in revijo.

— Izbor in uporaba tipografskih vrst pri oblikovanju plakata, koledarja, knjige,
revije ter znotraj sistema celostne graficne podobe.

— Oblikovanje ovitka za glasbeno zgos¢enko z uporabo fotografije, ilustracije
in tipografije.

— Vaje in projektne naloge za naStete vsebinske sklope.

21.

TIPOGRAFIJA I1.

Opis vsebine

Slusatelj v 2. letniku se seznani s podrobnej$im oblikovanjem in realizacijo
tiskarske crke, osnovnega gradnika pri prenosu vizualnih sporocil. Specifi¢no
nadgrajuje pridobljena znanja iz 1. letnika. Po eni strani spoznava sodobno
digitalno tipografijo, tako, da uporablja programsko opremo, spletne tipografske
baze, strokovne diskusije o tehnoloski problematiki, spozna proizvajalce in
distributerje fontov. Osvoji temeljno terminologijo, spozna formate datotek,
razume globalno pojavnost in lokalno specifiko tipografije. Po drugi strani pa
spoznava sodobno tipografsko oblikovanje, oblikovalce ¢rk, kritiSke ocene
novitet, njihovo aktualno uporabo. Zave se fenomena digitalne tipografije,
njenega vpliva na sodobno vizualno komunikacijo. Znanja zdruzi v oblikovanje
in izvedbo ¢rkovne vrste s poudarjenim formalnim karakterjem. Crkovno vrsto
uporabi pri realizaciji ene od nalog.

Fenomen digitalne tipografije

B. Tipografije in fonti na svetovnem spletu

C. Programska oprema za izdelavo fontov

D. Sodobno tipografsko oblikovanje

E. Oblikovanje ¢rkovne vrste

F. Zagovor lastnega dela pred kolegi

Naloge
A. Download fonta, opti¢na analiza
B. Predelava fonta s Sumniki
C. Seminarska naloga o sodobnem tipografu
D. Izdelava ¢rkovne vrste iz proto-oblik
E. Predstavitveni plakat s tipografsko resitvijo
F. Zaklju¢na predstavitev svojih del v letniku




22. NACRTOVANJE VIZUALNIH KOMUNIKACIJ II. VAJE

Opis vsebine

Povezovanje pridobljenih znanj pri teoreti¢nih predmetih s pridobljenim znanjem
pri vrsti prakti¢nih oblikovalskih predmetov. Sposobnost uporabljati pridobljena
znanja pri prakticnem nacrtovalskem delu. Sposobnost za reSevanje oblikovalskih
nalog pri projektnem delu, od idejne zasnove oblikovalske projektne resitve, prek
celostnega nacrtovanja izvedbe do realizacije kon¢nega izdelka. Sposobnost
oblikovalskega nac¢rtovanja tako na ravni konceptualne zasnove, na ravni vizualno-
likovno ucinkovite zasnove in izvedbe ter na ravni tehni¢no ustrezne izvedbe.
Sposobnost nacrtovanja oblikovalske resitve v detajlih in kot kompleksno
strukturirane celote. Sposobnost nacrtovanja oblikovalske reSitve kot vecplastne
vizualne komunikacije, ki poteka na ve¢ ravneh sporocilnosti. Spoznavanje
zakonitosti oblikovanja osnovnih oblikovalskih Zanrov. Spoznavanje zakonitosti pri
oblikovalski uporabi osnovnih oblikovalskih elementov.

23. TIPOGRAFIJA 11. VAJE

Opis vsebine

Slusatelj v 2. letniku se seznani s podrobnejSim oblikovanjem in realizacijo
tiskarske ¢rke, osnovnega gradnika pri prenosu vizualnih sporocil. Specifi¢no
nadgrajuje pridobljena znanja iz 1. letnika. Po eni strani spoznava sodobno
digitalno tipografijo, tako, da uporablja programsko opremo, spletne tipografske
baze, strokovne diskusije o tehnoloski problematiki, spozna proizvajalce in
distributerje fontov. Osvoji temeljno terminologijo, spozna formate datotek, razume
globalno pojavnost in lokalno specifiko tipografije. Po drugi strani pa spoznava
sodobno tipografsko oblikovanje, oblikovalce ¢rk, kritiSke ocene novitet, njihovo
aktualno uporabo. Zave se fenomena digitalne tipografije, njenega vpliva na
sodobno vizualno komunikacijo. Znanja zdruzi v oblikovanje in izvedbo ¢rkovne
vrste s poudarjenim formalnim karakterjem. Crkovno vrsto uporabi pri realizaciji
ene od nalog.




24. VIDEO V OBLIKOVANJU VAJE

Opis vsebine

1. Film in video — sorodna in razlicna medija.

2. Filmski jezik kot montaza planov. Zgodovina: David Wark Griffith, Sergej
Eisenstein, Alfred Hitchcock, Jean Luc Godard, Lars von Trier.

Traveling. Andrej Tarkovski.

Ekranska slika. Jezik videa. Mise-en-page. Inkrustacija. Peter Greenaway.
Uporaba video efektov za sporocanje pomenov.

Struktura slikovnega polja znotraj posnetka.

Scenarij in nac¢rtovanje videa.

Zgodovinski pregled videa v svetu in v Sloveniji.

Analogni in digitalni video.

10. Digitalni video kot trajektorij skozi naseljeno arhitekturo.

11. Video in integrirani mediji.

12. Osnove televizijske grafike. Tipologija zanrov televizijske grafike.

13. Oblikovanje in animacija teksta na televizijskem ali racunalniSkem ekranu.
14. Klasi¢na animacija in digitalna animacija.

15. Oblikovanje spletne grafike. Animacija in video na spletu.

16. Naloga: nacrtovati, posneti in zmontirati video ali video animacijo za
predstavitev izbranega oblikovalskega produkta.

WX kW

22.

BLAGOVNE ZNAMKE

Opis vsebine

Studentje bodo pri predmetu pridobili temeljna znanja o trzenju in prodajnih
tehnikah. Teoretske osnove vkljucujejo poznavanje osnovnih principov trZzenja in
posameznih elementov trzenjskih strategij, prakti¢no delo pa omogoca takojsnjo
aplikacijo pridobljenih znanj in pripravo konkretnih projektov. Predmet temelji
na timskem delu in $tudente pripravi za delo v praksi. Vpogled v razli¢ne
prodajne tehnike je dobra osnova za snovanje prodajnih strategij. Po zaklju¢enem
modulu bodo slusatelji sposobni oblikovati trzenjski nacrt za podporo lastnim
projektom.

1. Osnove trzenja — trzenjski splet, orodja, terminologija ...

2. Analiza trznega okolja — makro, mikro, SWOT analiza

3. Poznavanje trendov in prepoznavanje priloznosti

4. Definiranje trzenjskih ciljev, ciljnih skupin, ponudbe, prodajnih poti,
komunikacijske podpore ...

5. Od ideje do izdelka: spodbujanje inovativnosti v podjetju, razvoj izdelka,
pomen oblikovanja, dodana vrednost izdelka

6. Zivljenjski cikel izdelka in trzenjske aktivnosti v posameznih fazah

7. Definicija blagovne znamke in ustvarjanje zgodbe blagovne znamke na
korporativni in produktni ravni (za izdelke in storitve)

8. Upravljanje blagovne znamke — lokalno, globalno

9. Specifi¢nosti storitvenih podjetij — poudarek na ¢loveskem kapitalu

10. Oblikovanje ponudbe, cene, prodajnih poti, promocije ...

11. Trzno komuniciranje — oblikovanje trzno komunikacijske strategije (osnove)
12. Komuniciranje »nad ¢rto« in »pod ¢rto« - pregled orodij

13. Neposredno trZzenje — osnove in znacilnosti

14. Pomen prezentacije — priprava na javni nastop




23.

MANAGEMENT INOVATIVNOSTI IN TEHNOLOGI)J

Opis vsebine

Cilji in predmetno specificne kompetence se nanaSajo zlasti na poznavanje,
obvladovanje in spremljanje inventivno inovacijskih procesov iz najrazli¢nejSih
zornih kotov, tako da bo povezana teorija in praksa tega podrocja na razumljiv
nacin. SluSatelji bodo spoznali temeljni namen predmeta in se seznanili s
sodobnim  organiziranjem inventivho inovacijskih  procesov  oziroma
ustvarjalnosti. Predmet je multidisciplinaren in povezuje Stevilna podrocja
(ustvarjalnost, marketing, sodobne tehnologije, spodbude za razvoj izdelkov in
storitev, industrijsko lastnino, avtorsko pravo, konkuren¢ni boj sodobno
oblikovanih izdelkov itd.). Prikazana bodo podroc¢ja, nacini in metode burjenja
moZzganov za ustrezno oblikovanje politike razvoja, dizajna in povezano s tem
prodaje izdelkov in storitev. Inventivno inovacijski procesi nudijo posluSalcem
nov pristop razmisljanja o uvajanju novih tehnologij, novih prijemov in ob
upostevanju placilno sposobnih naro¢nikov. Izvajanje predmeta bo povezano s
prakti¢nimi primeri, tako da bo pojasnjena celotna povezava ali tako imenovana
inventivno inovacijska veriga od ideje, potreb, povprasevanja, razvoja,
proizvodnje in prodaje konkretnega produkta.
U¢ni cilji:
o Temeljijo na uvodoma obrazloZzenih predmetnih specifi¢nih
kompetencah predmeta za spoznavanje in obvladovanje inventivno
inovacijskih procesov, od uspeSnega spodbujanja ustvarjalnosti, povezano
s selekcijo in vrednotenjem idej, razvoj, zas¢ita intelektualne lastnine,
moznosti uporabe sodobnih informacijskih tehnologij pri inovacijskem
delu vse do aktivnosti, ki so potrebne pri sodelovanju za uvajanje in
prodajo novooblikovanih izdelkov na domaci in tuji trg.

o Pridobljena znanja bodo sluSatelji prakticno koristili pri reSevanju
vsakdanjih problemov v praksi.
. Osnovni in najpomembnejsi cilj pa je v zadovoljevanju placilno

sposobnih kupcev z ustreznimi inovativnimi izdelki in storitvami ob
zadovoljstvu izvajalcev in doseganju ustreznega dobiCka za nadaljnji
razvoj. S tem, ko bodo slusatelji obvladali inventivno inovacijska
podro¢ja razvoja in oblikovanja, do spoznanj minimalnih prijemov
komercializacije inovacij, bodo pridobili nekaj specificnih kompetenc
(managementa inovacij, selekcioniranja inventivno inovacijskih procesov
za nabor ustreznih idej pri realizaciji konkretnega produkta; na ta nacin
bodo kompetentni in odgovorni za samostojno delo na obravnavanih

podrocjih in njim zaupanih nalogah vsakdanjega dela.  (...)




24.

Opis vsebine

RACUNALNISKI MEDIJI V OBLIKOVANJU

Osvojitev temeljnih spoznanj o delovanju jezika novih medijev. Usposobljenost za
pravilno uporabljanje jezika novih medijev za nacrtovanje vizualne komunikacije v
novih medijih. Spoznavanje in razumevanje odnosa racunalniskih medijev do
starejSih medijev, iz katerih izhajajo: fotografije, filma in videa, ter sposobnost
integracije medijev v novomedijski komunikaciji. Razumevanje in upostevanje
vkljucenosti novih medijev v SirSe polje informacijskih tehnologij in inovacij na
tem podroc¢ju. Razumevanje vpetosti novih medijev v druzbeno izmenjavo in
sposobnost oblikovanja druzbeno fokusirane komunikacije z uporabo novih
medijev. Spoznavanje in obvladovanje mnogovrstnih moznosti uporabe racunalnika
pri oblikovalskem delu, tako na ravni konceptualizacije in nacrtovanja sporocila,
kot tudi na ravni izvedbe v digitalnih vizualnih medijih. Izvedba individualnih
projektov.

25. FOTOGRAFIJA 11.

Opis vsebine

Pridobivanje poglobljenega teoreticnega znanja s podrocja teorije in zgodovine
fotografije. Pregled in analiza najnovejSe produkcije sodobne umetniske in modne
fotografije. Vilém Flusser — Gesta fotografiranja, Walter Benjamin in njegovo
videnje fotografije in umetnosti. Kandinsky in vprasanje spiritualnega v umetnosti.
Umetnisko delo in ¢lovekov znacaj - primer dveh slovenskih slikarjev: Petkovsek,
Pilon.

Postmodernisti¢na kritika fotografije (Tagg, Burgin, Jay). Postmodernisti¢na misel
kot protiutez ali kot odgovor prevladujo¢emu umetnostno-zgodovinskem stilu iz
60. in 70. let, modernisticnemu formalizmu.

Pridobivanje prakticnega znanja za izdelavo dolocenega oblikovalskega izdelka kot
dela osebnega portfolia. Usposobljenost za uporabo profesionalne fotografske
opreme. Kamera srednjega in velikega formata. Digitalna kamera. Delo v studiu in
na lokaciji. Osnove studijske fotografije. Uporaba umetne svetlobe v studiu in na
lokaciji. Pravila merjenja svetlobe in ekspozicije.

Razvoj idejnega koncepta za fotografijo znotraj oblikovalskega projekta. Analiticen
pristop k vizualnemu problemu, zbiranje vizualnih referenc in izvedba
fotografskega projekta. Ovrednotenje stila znotraj posamezne zvrsti fotografije.




26. NACRTOVANJE VIZUALNIH KOMUNIKACIJ III.

Opis vsebine

Povezovanje pridobljenih znanj pri teoreti¢nih predmetih s pridobljenim znanjem
pri vrsti prakti¢nih oblikovalskih predmetov in nadgrajevanje ter poglabljanje znanj
iz prejs$njih letnikov Studija. Sposobnost uporabljati pridobljena znanja pri vedno
bolj kompleksnem in razvejanem prakti¢nem nacrtovalskem delu. Sposobnost za
reSevanje raznolikih in vecplastnih oblikovalskih nalog pri projektnem delu: od
idejne zasnove oblikovalske projektne resitve, prek celostnega nacrtovanja izvedbe
do realizacije kon¢nega izdelka. Poglabljanje sposobnosti oblikovalskega
nacrtovanja tako na ravni konceptualne zasnove — v povezavi z vedno bolj proti
specificnemu naro¢niku in ciljni publiki usmerjeno oblikovalsko komunikacijo —,
na ravni vizualno/likovno uc¢inkovite zasnove in izvedbe — s poudarkom na
specificnih graficnih zahtevah raznolikih oblikovalskih produktov (npr. pri
oblikovanju embalaze) — ter na ravni tehnicno ustrezne izvedbe — s poudarkom na
specifikah uporabe razli¢nih materialov in tiskarskih postopkov. Sposobnost
nacrtovanja oblikovalske resitve v detajlih in kot kompleksno strukturirane celote,
posebej poglobljeno v sistemskih resitvah (npr. razvoj sistema oznacevanja s
piktogrami). Sposobnost na¢rtovanja oblikovalske resitve kot vecplastne vizualne
komunikacije, ki poteka na ve¢ ravneh sporocilnosti — ob upostevanju sporocilne
vezanosti na druzbeni kontekst oblikovalske komunikacije, ki posreduje med
naro¢nikom, ciljno publiko ter idejo oglasevane dodane vrednosti. Spoznavanje
zakonitosti oblikovanja v razli¢nih oblikovalskih medijih — posebej tistih, ki
zahtevajo grafi¢no opremo razvito kot sestavni del tri-dimenzionalnega objekta in
tistih, ki pri oblikovalskem nacrtovanju zahtevajo upostevanje druzbenih
zakonitosti in u¢inkov sporocilnosti dolo¢enega medija (oglasevanje).

27.

Opis vsebine

TIPOGRAFIJA 111. VAJE

Slusatelj v 3. letniku s nadgrajuje pridobljena znanja iz 1. in 2. letnika. Poudarek je
na individualnem $tudijskem delu. Student na dano temo opravi krajso teoretsko
raziskavo s postavitvijo in argumentacijo hipoteze. Teoretska Studija mu kasneje
sluzi kot podlaga za realizacijo naloge na isto temo. Z nalogo prakti¢no preveri
veljavnost izpeljanih tez. Izsledke raziskave predstavi kolegom.

A. Pomen tipografije v sodobnem sporo¢anju in zbor teme raziskave

B. Pojavnost in medijska raznolikost tipografije

Naloga, sestavljena iz 3 delov:

A. Teoretska studija na dano temo
B. Realizacija naloge na dano temo
C. Predstavitev naloge




28.

Opis vsebine

ILUSTRACIJA VAJE

Podrobno poznavanje zgodovine ilustracije v 20. stoletju, to je klju¢nih avtorjev,
del, slogov in konceptov iz zgodovine ilustracije. Spoznavanje razli¢nih zvrsti
ilustracije (otroSka, znanstvena, ¢asopisna, reklamna, strip, znanstvena fantastika,
racunalniska ilustracija, ilustracija na internetu) in njihovega razvoja v 20 stoletju.
Spoznavanje razvoja ilustracije v Slovenskem prostoru in njenega polozaja danes.
Razgled po sodobnih ilustratorskih slogih in zakonitostih danasnje vizualne kulture.
Spoznavanje razvoja ilustratorskih slikarskih tehnik, tako prostoro¢nih, grafi¢nih
kot rac¢unalniskih, ter njihova prakti¢na uporaba. Spoznavanje osnovnih zakonitosti
kombinacije fotografije in ostalih tehnik. Spoznavanje uporabe osnovnih
racunalniskih programov za obdelavo slike.

Spoznavanje razvoja ilustrirane knjige, Casopisa in revije, s poudarkom na
prelomnicah v zgodovini in na¢inu uporabe slikovnega materiala. Spoznavanje
osnovnih kompozicijskih nacinov pri postavitvi knjig, revij in Casopisov, katerih
pomemben element je ilustracija.

Sposobnost razvijanja lastnega oblikovalskega projekta, pri katerem ima temeljno
vlogo ilustracija, ki je v sozvo¢ju z zahtevami sodobne vizualne kulture.
Sposobnost za inovacijo znotraj uposStevanja zakonitosti oblikovalskega jezika ter
znotraj poznavanja zgodovine razvoja knjige in ilustracije.

29.

Opis vsebine

RACUNALNISKI MEDIJI V OBLIKOVANJU VAJE

Osvojitev temeljnih spoznanj o delovanju jezika novih medijev. Usposobljenost za
pravilno uporabljanje jezika novih medijev za na¢rtovanje vizualne komunikacije v
novih medijih. Spoznavanje in razumevanje odnosa racunalniskih medijev do
starejSih medijev, iz katerih izhajajo: fotografije, filma in videa, ter sposobnost
integracije medijev v novomedijski komunikaciji. Razumevanje in upostevanje
vkljucenosti novih medijev v SirSe polje informacijskih tehnologij in inovacij na
tem podro¢ju. Razumevanje vpetosti novih medijev v druzbeno izmenjavo in
sposobnost oblikovanja druzbeno fokusirane komunikacije z uporabo novih
medijev. Spoznavanje in obvladovanje mnogovrstnih moznosti uporabe racunalnika
pri oblikovalskem delu, tako na ravni konceptualizacije in nacrtovanja sporocila,
kot tudi na ravni izvedbe v digitalnih vizualnih medijih. Izvedba individualnih
projektov.




30. PRAKTICNO USPOSABLJANJE

Visokosolski strokovni studijski program Visoke Sole za dizajn traja tri Studijska leta (1., 2. in
3. letnik). Sestavljen je iz obveznih predmetov, izbirnih predmetov, prakti¢ne naloge ter
zakljucne diplomske naloge. Za konec §tudija mora Student opraviti na smeri Vizualne
komunikacije 30 predmetov (12 skupnih; 18 izbirnih za smer z obveznimi vajami; prakticno

usposabljanje) ter pridobiti 180 ETC tock in uspeSno opraviti diplomski izpit.

Po opravljenih vseh obveznostih Student/ka pridobi naslov:

DIPLOMIRANI DIZAJNER
DIPLOMIRANA DIZAIJNERKA



